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ELEMENTOS CONCEPTUALES

v Conocer el enfoque conceptual en
el que se desenvuelve la actividad
agropecuaria.

v Describir las interrelaciones
existentes entre competitividad,
cadena productiva y agronegocios.



COMPETITIVIDAD

Contexto de la actividad agropecuaria

Al hacer agricultura,
agricultor busca
maximizar ingresos

Por tanto Agricultura es
una actividad economica

Negocio
Agricultor toma decisiones

e I W

i
Informacion tecnologica:
-Tecnologia de produccion

1
Informacion Mercado:
- Lugares de venta

-Tecnologia de riego
- Costos-Ingresos-B/C

- Compradores - Precios
- Comercializacion




COMPETITIVIDAD

Como agricultor
maximiza ingresos

Capacidad de sostener
e incrementar
participacion en los
mercados con ventajas

Tiene AT y servicios asegurados

- Tecnologia moderna
- Altos rendimientos y calidad
- Produce a menor costo

- Venta asegurada
- Vende a mayor precio

Capacidad de un pais
para alcanzar éxito en los
mercados globales,
traducidos en mejores
niveles de vida para
todos los miembros de
una comunidad

Respecto a otro productor de
su region o del pais
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. Queé escenarios deben darse
paraser competitivos?

Para ser competitivos se necesitan ciertos escenarios
llamados DETERMINANTES de la competitividad:

Condiciones de MO, recursos naturales, capital.
Factores o recursos Infraestructura, agua

Condiciones de la Existencia de demanda
Demanda Exigencias de la demanda
Proveedores y afines Insumos, equipos, tecnologias

Interrelaciones entre ellos

Capacidad de gestion
Estrategias empresariales
Asociatividad

Organizacion y
Gestion




¢,Cual es el detonante de la competitividad?

En otras palabras, qué elemento hace que se logre la
competitividad

Es que sus DETERMINANTES estén
articulados

Esto es que se conforme una cadena
productiva




¢ Qué es una Cadena Productiva?

Cadena productiva es un enfoque integral y de negocio que permite el
desarrollo de estrategias comunes de quienes estan involucrados en la
produccion, transformacion y comercializacion de productos
agropecuarios.

CONSUMIDORES
FINALES

METAL
MECANICA

CALIDAD



CADENA PRODUCTIVA
Agente de |la Cadena Productiva

Productores Proveedores

»Pequenos, medianos, grandes ~De tecnologia y AT
4 ¢ ~De mercado y de subsistencia > Insumos, equipos
4.4~ Tecnificados, no tecnificados »Financiamiento y Otros

Transformadores Comercilalizadores

»Agroindustria »Mayoristas, habilitadores
»Artesanal » EXxportadores
»Otros »Otros




La articulacion es labor del
Operador de agronegocios

Tecnologia : :
Agroindustria \

¥

ictri Pe Exportacion
Productor >—> Q >

ecoe
...........
. e
L ad o
o %
o .

Insumos,
Equipos

Consumidor
Final

. .
.....
® o o
......
.......

La labor del operador es hacer que la cadena sea competitiva.



AGRONEGOCIOS

Es una actividad econdomica de
produccion, transformacion, asistencia
tecnica, servicios y comercializacion
de productos de origen agropecuario.

TIPOS

» Productivos

» Comercializacion

» Capacitacion-Asistencia técnica
» Transformacion

» Otros




INTERRELACIONES

Competitividad _
Cadenas 1 e

productivas
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Mobiliario Oficina

Las empresas
forman
aglomeraciones,
redes, cadenas. -
clusters sbad e
especializados. = =
| Inmobiliaria

Baton Rouge/Nucva Orleans
Especialidades Alimentacié ‘
Desarrollo Nashville/louisville Totmologlt sinitisia

Especialidades Alimentacién  Ordenadores
Sudeste Texas / e

Louisiana
Sistemas integrados/programacion Productos quimicos
Servicios Ingenieria
Mineria/Petroleo/Gas Fuente: Elaboracién propia a partir de “On competition. M. Porter.




; Que tan especializado y conpetitivo es el
territorio amazonico peruanc?

PERU: PRODUCCION DE PRINCIPALES CULTIVOS POR REGION, ENERO - JULIO 2021/2022

(Tonelada)
. . . ) . . Frijol
Region Afos LB Mi"z ,A"OZ Aji | Tomate | Zapallo ) Zanahoria L Palta Platano | Mango Papaya Pina  |Granadilla L|mo'n. Naranja Papa Yuca Camote Oca Olluco Cafe. Cacao | grano | Alfalfa
duro amilaceo | cascara verde choclo sutil pergamino seco
Amazonas 2021 22,458 RRGE] 279,391 162] 1,314 585 1,297 2,188| 7,781 742 1,841 8,950 11,650 741 3,994 3,865 43,791 140 254 1,098 40,485[0°3,240| 3,011 7,999
2022 23,043 (WL 266,432 141 1,541 965 1,428 2,363] 8418 789 1,149 9,394 10,955 480 4,029 4,299 45,971 130 92 781 38,748[F 3318 3177 7,728
Region Afos LS ;’Arroz Aji Tomate | Zapallo L Palta Platano | Mango | Papaya Pifia  |Granadilla L|mo’n. Naranja |Mandarina Pa!ma Yuca Cafe. Cacao
duro cascara choclo sutil aceitera pergamino
Loreb 2021 22,316 22,854 268 157 273 4,497 EGs] 161,408 874 8,892 6,048 81 7,645 1,945 1,679 66,079 239,568 8 226
2022 22,441 23,268 274 154 274 4,59 Rl 171,484 878 8,958 6,442 81 7,704 1,947 1,685 66,169 253,778 7 238
., . Frijol .,
Region Aos LT 'Arroz Platano | Papaya | Pifia L|mo'n. Naranja |Mandarina| Yuca | Camote | Cacao grano Cafel
duro cascara sutil seco pergamino
) 2021 24,024 5,979 PONZE] 18,734 3,570 434 1,125 509 356 1,019 45 19
Madre de Dios
2022 33,960 6,170 23,482 [ERLY 3,093 491 1,175 562 379 1,069 88 30
Maiz a Arroz Limén Palma Café s
Region Aios : . Aji Tomate | Palta |Platano | Mango | Papaya Pifia .| Naranja |Mandarina Uva . Yuca . Cacao grano
duro cascara sutil aceitera pergamino seco
San Marthn 2021 122,295 314 1,592 230 gy 387 15,988 11,000 3,694 44,346 382 59,388 72,825 37,825 899
2022 137,516 212 1,316 pAI4 268,407 345 15919] 9,925 3477 54,913 458 61,090 67,156 39,782 1,080
Maiz a Arroz Limén Palma Café A2
Region Afos : . Tomate | Zapallo | Palta |Platano | Mango Papaya Pifia |Granadilla . | Naranja | Mandarina | Tangelo . Yuca Camote ; Cacao grano
duro céascara sutil aceitera pergamino seco
Ucayal 2021 9,957 41,103 109 0] 2430 581 37,040| 6,622 1,362 10,297 11,728 6,106 3,998 [RWALNEE) 245 10,086 12,980 349
y 2022 13,086 58,187 136 92| 2,704 560 39,376| 6477 1,309 11,656 13,225 6,996 4,505 ERVANE 424 11,999 16,592 226
p/ Preliminar

Fuente: Direcciones Regionales de Agricultura

Elaboracién: MIDAGRI- DGESEP (DEIA)



; Que tan especializado y conpetitivo es el
territorio amazonico peruanc?

PERU: RENDIMIENTO DE PRINCIPALES CULTIVOS TRANSITORIOS, POR REGION
ENERO - JULIO 2021 - 2022
(Kilogramos/hectarea)

Region Aros | Trigo Maiza. Ma'uz {-\rroz Gebada Aji Tomate | Zapallo Arveja Zanahoria| Ajo Cebolla Maiz Papa Yuca | Camote | Oca Olluco Frijol Haba Arveja
duro amilaceo | cascara grano verde choclo grano seco | grano seco | grano seco
Nacional 2021° 1,674 4,865 1,665 8,851 1,688 | 10,903 | 42,609 | 25,772 3,759 23,126 8,985 37,445 8,700 | 16,196 [ 12,601 18,441 7,454 1,317 1,332 1,570 1,274
aciona
2022° 1,778 4,646 1,849 9,158 1,716 | 10425 | 37,899 | 25,153 3,841 23,954 8,385 35,434 9,243 | 16,794 | 12,673 | 18,298 7,604 7,664 1,297 1,664 1,289
A 2021 958 2,546 1,120 9,076 960 6,263 8,134 | 14,819 2,675 11,699 5,650 7,000 5672 | 18,458 | 16,254 7,342 6,187 6,439 830 806 886
mazonas
2022 950 2,520 1,162 9,155 948 5,947 8,152 8,935 2,590 10,364 5,500 7,000 6,074 | 17,901 15,651 7,211 6,359 6,619 681 839 654
Lorel 2021 - 3,049 - 2,966 - 1,686 3,489 6,349 - - - - 4,332 - 10,252
ore
2022 - 3,037 - 2,971 - 1,691 3,422 6,372 - - - - 4,310 - 10,233
, 2021 - 3,608 - 3,530 - - 4800 11,000 - - - - - - 13,893 8,234 - - 918
Madre de Dios
2022 - 4,148 - 3,764 - - 10,000 - - - - - - - 14,204 1,774 - - 1,570
) 2021 - 3,179 - 7,871 - 22429 13,792 - - - - - - - 15,937 - - - 965
San Martin
2022 - 3,226 - 7,851 - 28,267 | 13,598 - - - - - - - 16,518 - - - 963
Ucaval 2021 - 2,458 - 5,089 - - 6,037 - - - - - - - 12,350 5,386 - - 1,543
cayali
J 2022 - 2978 - 7,113 - - 6,799 | 18,490 - - - - - - 12,325 5,805 - - 1,809
p/ Preliminar

Fuente: Direcciones Regionales de Agricultura
Elaboracién: MIDAGRI- DGESEP (DEIA)




; Que tan especializado y
corrpetltlvo esel temtoro
anmBazonico peruano?

Exportaciones por Region: 2021

Amazonas: Café ($43 millones) y cacao en grano ($618 mil).

Loreto: Cacao en grano ($652 mil), café ($494 mil), tara ($471
mil), sangre de grado ($405 mil), aceite de palo rosa ($300 mil).

Madre de Dios: Nueces de brasil ($37.1 millones), cacao en grano
($824 mil), yuca ($63 mil).

San Martin: Aceite de palma ($92.1 millones), cacao y derivados
($43.2 millones), café ($36.3 millones), palmito en conserva
($9.3 millones), sacha inchi ($908 mil).

Ucayali: Aceite de palma ($49.4 millones), cacao en grano ($8.3
millones), camu camu ($232 mil), kudzu ($308 mil).

MAPA DE AGROEXPORTACION PERU

PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS POR REGION 2021
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Vocacion Productiva Potencialidad

- |

Definicion Son los recursos o capitales, o0 ambos,
no utilizados, utilizados parcialmente o
mal utilizados

Es la aptitud, capacidad o caracteristica especial
gue tiene un territorio para su desarrollo.

\'/ ion pr iva real o : :
ocacion productiva rea Las potencialidades se activan partiendo de una

combinacion adecuada de estos recursos o
capitales y responden a un entorno social y
econémico

Cuando las capacidades de producciéony
comercializacion generan beneficios econédmicoy
social.

y

Vocacion productiva aparente

Las potencialidades se apoyan en tres formas de
capitales: natural, humano y fisico (financiero),
acompanfnado de instituciones y normas sociales

Existe condicioneslocales inmejorables pero
se hay dificultades para elevar la produccion
y los ingresos..

y (capital social).



’ara que sirve el analisis o enfoque de cadena?

Herramienta de andlisis que permite identificar los principales puntos
criticos que frenan la competitividad de un producto, para luego

definir e impulsar estrategias concertadas entre los principales
actores (actividades) involucrados.
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INTERMEDIARIO MAYORISTAS / CONSUMIDORES
FINALES

INSUMOS
PRODUCTORES

FORJADORES
METAL

MECANICA

CALIDAD



entorno di & :adena productiva

Consumidores

Minoristas Actores Formales

Actores

A

Distribuidores
formalg

‘gﬁ
Q
®

1)

@
Eslie

Proveedores
Informalesf§ . epssssssaye,

ACTIVIDADES
FORMALES E

P bnetarias

h Eslabon
&
Actores Formales Actores } b
Proveedores .\b , M , Actore
A Hrtistas ayoristas
Formales o formales
g pcuvidades




:Qué es una Cadena de Valor?

Parte de la definicion de /

cadena productiva pero T
se diferencia por su :
propésito, objetivo,
vision y orientacion,
ast como por la

Condiciones del Entorno

Territorio Marco Legal Socio-Cultural Politicas

N /N /N /N publicas /
IDENTIFICAR LAS )

| NECESIDADES

DEL MERCADOY

naturaleza de su
organizacion y las
relaciones entre los
actores que participan
de esta.

<

Proveeduria

K

A ESA l
NECESIDAD.

.
"
______

_ Red de aliados y socios estratégicos / Identificacion de actividades claves

Politica Investigacion y

Tecnolégico p . Economica » . Globalizacién p . Desarrolio ’

Regularmente, las cadenas de valor estan orientadas por la demanda y buscan
la competitividad de la cadena como sistema, con una vision de sostenibilidad
econdmica, soclal y ambiental.




Insumos y equipos Asistencia técnica y financiera Finandamiento
Comerdantes locales, (para organizaciones de productores) (para organizaciones de productores)
organizaciones de productores, ONGD, PDA, Devida, Senasa, Cooperacién internacional, ONGD, recursos
cooperacion internadonal gobierrno regional, woperativas propios, Agroideas, Procompite, otros
| e = = EXPORTACION CONSUMO
PRODUCCION seco ' Grano sec certificado Empresas
| em| :rt:;:ee(:::;?t;gzras exportadoras mMir;ﬁ
(traders) ==
Productores
ORjanzanes ACOPIO PROCESAMIENTO
i Grano seco i Organizaciones de
: Grano baba (()’Lgan sy |_Granose® _ | productores con plantas Manteca, pasta; poiva, chocolate, residuas
: productores procesadoras
S Ganoseco |———— o
E ::;:: ; Manteca, pasta, polvo, chocolate, residuos
Productores | ___ 3 pobo. COMERCIALIZACION
individuales :
i Acopiadores Grano seco Agroindustrias Ghocolate, Mayoristas Chocolate,| Mercado
Grano sec locales privadas polvo y retailers polvo nacional
| Certificacion y control
Finandiamiento productivo &M Bio Latina, Control Uni6n, Servicio Nadonal ————— Relacion contractual directa
PDA, ONGD, Proabonos, Agrobanco, Bio Latina, Control Unidn deSanidadAgraria (Senasa), Direccion | @~ - > Relacion esporadica no formal
Procompite, Agroideas, cajas rurales, Transporte General de Salud Ambiental (Digesa)
coperativas, exportadores Transportistas locales Crédito
Banca comerdal




Entorno Global @

Cambio
climatico

\

Contexto
politico y social

Politica Econémica @

Cont,ex‘!:o Politicas Politica de subsidios y Politica de Politica comercial Politicade
economico monetaria y fiscal programas sectoriales inversion puiblica 1&D

Cultura

Clima de negocios

Infraestructura

Recursos hidricos

Calidad de la tierra

Localizacion

Nivel educativo

Recursos naturales

Calificacion de la
mano de obra

T T R

Capital social

Competitividad

territorial 9

\ L /  / 4 4 L /
Ambiente institucional e !
+ v +

Ambiente organizacional e

v v

Cadena de valor¥

- 1! | | |
Sostenible / Inclusive / Oportunidades de Negocios [/ Perdida y Desperdicio de Alimentos

Cadenas

Servicios de apoyo @

it [amuz [om

] g
e [ (S 3
sl
1920 16 e f 16 225 | 1712
BEERE
AGENDA 2030

&
OBJETIVOS
)& DESARROLLC
SOSTENIBLE

Lograr el desarrollo sostenible en un mundo diverso



Proveeduria

{Ddnde estan?

Dentro o fuera de
la cadena

iSon de calidad?

Insumos

A

Jornaleros

iSon de la zona?

(Estan capacitados?

{Tienen vision
empresarial?

Paquete Tecnologico

Produccion

ﬂ-

{Tenemos un consumidor satisfecho?

{Es exigente el consumidor?

{Cudles son los canales de comercializacion?

iSe explora nuevos mercados?

Consumidor

i{Conocemos el perfil del consumidor futuro?  Final

iSe respondea las necesidades del mercado?

Comercializacion
Y Distribucién

i{Como llega el producto al mercado local?

Jornaleros

{Estan capacitados?

Pérdidas pos-cosecha

Almacenamiento/

A
i{Inocuidad?

;Trazabilidad? Procesamiento

{Generacion de Valor Agregada?

>

’ (Estan refrigerados?

~ icumple con los
requisitos para pasar la
frontera? >

Transporte

ise cuenta con la infraestructura
adecuada?

==

i{Inocuidad?

i Trazabilidad?




Clima de
Negocios

Indicaddor
Crecimiento del PIB
Tasa de Interés Real
Estabilidad de la Tasa de Cambio
Acuerdo y Tratados Comerciales
Riesgo politico
Corrupcién
Imuestos
Infraestructura Econdmica
Infraestructura Social
Regulaciones
Calificacion de la Mano de Obra
Acceso al Crédito
Derechos de Propiedad
Inversion Extranjera
Politicas Agropecuarias
Restricciones a los Aprovechamientos
Recursos Agropecuarios
Apoyos a los Agronegocios
Tamano del Mercado
Informalidad
Tierra de Vocacion Agropecuaria
Acciones Adversas

MATRIZ DEL CLIMA DE NEGOCIOS

Provee a las empresas las condiciones necesarias para que puedan i
innovar, competir y ser exitosas, lo cual favorece el creciientc

social y la competitividad de las economias

Calificacion
3

Acciones Adversas 5

Tierra de Vocacién 45
Agropecuaria

4
Informalidad 3.5

3

25

Tamafio del Mercado 2

.5

Apoyos a los Agronegocios 0e
0

Recursos Agropecuarios

Restricciones a los
Aprovechamientos

Politicas Agropecuarias

U1l = WWUuTWwWw -2 wWwhhhhDwNDhDwbh N

Inversion Extranjera

Parametros
Excelente

Malo

Derechos de Propiedad
Acceso al Crédito

PERFIL DEL CLIMA DE N:

Crecimiento del Pl

Atraer
inversiones

Acuerdo y Tratados
Comerciales

Riesgo politico

Corrupcion

Imuestos

Infraestructura Econémica

Infraestructura Social

Regulaciones

Calificacién de la Mano de
Obra




Caso del Maiz en Mexico: Generacion de valor

Syngenta * Elote Jarabes y edulcorantes

Monsanto * Tortillas Bocadillos y productos horneados

Bayer »Alimento tradicional Cereales

BioGene L Frutas y vegetales enlatados

. DISAGRQ . + Tortillas de colores *  Condimentos
INIFAP s Comercnalrza'doras + Elote *  Preparados y mezcla
*  CINVESTAV . : Rgpr;septaaones o Industria de alimentos . Bcbifias lolcoholicos y no alcohdlicos
+ UACh Agroquimicos Distribuidores y bebidas J +  Confiteriay goma
+  COLPOS *  Grasasy aceites
* ITESM SAGARPA AUtoconsumo *  Productos licteos
+ UNAM *  Fundacién Produce = +  Helados y postres
«  UAAAN * (COLPOS Tlendas de Consumo *  Mermeladas, jaleas y conservas
+ CIMMYT Investigacion y * UACh . \ * Productos clrnicos /
¢ Uil Do o . oMy abarrotes Industrial o
Extranjeras apacitacion * Empresas + Elote
+ Empresas transnacionales + Tortillas de colores
\ transnacionales +  Consultorias privadas o Tamales
+  Atoles 7+ Galletas
* Sopes + Elote
" Asgrow > Porole Tianguis y/o Consumo * Fomie

Pionner +  Esquites - +  Olote con vitaminas
© SAGARPA Monsanto +  Huitlacoche mercados Animal \ * Vacunas
« ASERCA : N Syngenta +  Corundas
*  Fundacién Produce { g:)l:it:\e \ o ( * Tortillas de color \
*  Proveedores de DISAGHD * Etc.. [ ] : To las e colores
v, B onsumiaor ;e
*  Proveedores de \
maquinarias y equipos. ICAMEX
*  Sistema Producto 3 )
+  Consultorias >

CERES / + Tortillas y * Atoles
UNISEN *+  Tortillas con nopal + Pande elote

Supermercados * Guaraches

CIMMYT * Elote

C'NVESTAV + Industria de alimentos | y/0 tiendas de Hogares ¢ Sope
y bebidas 2ot * Pozole
¢ M autoservicios e

/* Massey Ferguson \ construccion * Pinoles
*+ AMSSA International +  Industria quimica- . Hunrlaf.oche
*  CASE, New Holland farmacéutica * Palomitas

*  Industrias San Bernardino & i + EtC..

Maquinari: +  John Deere ndustria textil
i \_* Industria del papel /
* DISAGRO ) ( : A
Tortillas \

FIRA
FIRCO
*  Financiera Rural

Financiamiento

5 e Equipo - Taquerias Restaurantes
*  (Cajas Populares ] K!mball o Nanads
+  Proveedores de fson ” *  Atoles
insumos *  HarvestKing v
*  Prestamistas +  Foton * Tortillas Fondas *  Pandeelote
informales Sistema de *  Sembradora Dobladences v Salsas +  Guaraches
2 +  Sembradora del Bajio * Preparados y mezcla * Sopes
Riego )
+ COAPAS Programas + Pozole
. Gub tal - :
CONA(?EJA ubernamentales Tortillas . ES(?UIIES
: gzzfm + Tamales *  Huitlacoche
+  Temporal +  Atoles ¢ Etc.
*  Bombeo * Sopes

Gravedad Pozole



Cacao: Generacion de Valor Agregado

Del cacao se pueden obtener siete productos principales que sirven como materia
prima para otras industrias, estos son:

Manteca de cacao:

Se utiliza en confiteria, en la
industria farmacéuticay en la
industria cosmética (labiales,
cremas humectantes, jabones,
champus, etc.

Pasta o licor de

cacCao:
Se utiliza para hacer
chocolate.

Jugo de cacao:
se producen jaleasy

mermeladas. Polvo de Cacao:

Es utilizado para la
preparacion de alimentos
(pasteles, helados y
galletas), también se usa
en bebidas.

Cenizas de cascara

de cacao:
Se utiliza como abonoy
para hacer jabones.

Pulpa de cacao:

Con esta se preparan
bebidas alcohdlicas y no
alcohdlicas.

Cascara:
alimento al ganado
bovino.

La manteca de cacao es la mas ocupada por las industrias, especialmente en la cosmética ya que por sus

propiedades humectantes es ideal para fabricar cremas, tratamientos capilares, jabones y labiales. Asimismo, sus
propiedades digestivas, estimulantes y antioxidantes hacen que sea ideal para la industria farmacéutica.




Lista de los mercados importadores para un producto exportado por Perd en 2019
Producto : 180400 Manteca, grasa vy aceite de cacao
1uu.ouo" ‘250
- - L - E|
MUNDO: PRODUCCION DE CACAO EN GRANO POR PRINCIPALES PAISES {ooe |
(Miles de toneladas) 50,000 e - E
2014/2015 | 2015/2016 2016/2017 | 2017/2018 | 2018/2019* | 2019/2020%* ﬁ 10 e
E &
z - g
1 Costa de Marfil 179% 1581 2020 1964 2154 2150 E E—'
2 Ghana 740 778 970 905 812 800 E 50 E
3 Ecuador 261 232 200 287 322 325 S ‘E
4 Camerun 232 211 246 250 280 250 -0 ;T
5 Nigeria 195 200 245 250 270 260 ®
6 Indonesia 325 320 270 240 220 200 - - : : 50
Eszdos Undos de Améica Alemznia Bumizls Argeninz
7 Brasil 230 141 174 204 176 150 Munde Paises Biajos Francia Reira Unido Mice
W —
8 Perd 92 1051 115 134 130 125 Fuente: Trademap 2020 Pais
9 Republica Dominicana &2 80 57 85 75 75 Fecha de consulta: 15/04/2020 ol expariza, miles de USD 7] Tasa de crecimiento de los valores expertadas, %
10 Colombia 5l 53 55 55 b0 G0
Consumo (2017) de Chocolate Per Capita en el mundo por pais
Otros 248 294 327 275 281 275 (en kg.)
Fuente: ICCO * estimado **proyeccion (en kilogramos)
Suiza ss Q)
Cuota del Mercado Mundial de Dulces de Chocolate 2019, por Austria | =1 :I
Regién Alemania ] 7.5 &
S irlanda S s )
Gran Bretafia ] ¢.c S
o suecia I <5 £ 2
= Belgica I 55 ()
g Rusia | 23 -
Buon Estados Unidos ] a0 =
o Francia ] 4.3 )
Japon i 1.2 @
508 oo Brasil _ 1.2
e ‘Wesiern Europe EEMEA" Mort America Asia Pacitc South America China I 0.1 ! I

*EEMEA: Europa, Oriente Préximo y Africa.



Peru, Mapa Potencial de Exportacion para Cacao y Productos
Derivados al Mundo 2019.

T , 1r~ o B | ;3({{409 Manteca, grasa y aceite LosS pal'ses con mayor
5 Bolwia Estado / / 2 Cacao - B
Zhrtados s 9 | gl g exporacé .«,. | Ppotencial de exportacion de
4 husaiggy ;20 | Perd a Mundo son Paises
| ol siewlo csreen 53170 | Bajos, Estados Unidos de
L América y Chile.
3-Me :c('a_'u mportaciones de Mundo $5.4mm
520 | Chile presenta la mayor
@ diferencia entre las
e | i i exportaciones posibles y
Sosoi actuales, lo que implica que
§)Canadi se pueden realizar
B exportaciones adicionales
o por un valor de USS 6.5 m.
...
10, Chin | En el 2019, el mundo
@ - reoecince importo alrededor de USS
o serelly D 5.4 miles de millones y el

Peru realizd envios por USS
57.2 millones.

Fuente: Trademap
3 CLASIFICACION DEL POTENCIAL DE EXPORTACION @ 0t ' ' ME 2020



Pera, Mapa Potencial de Cacao y Productos Derivados, 2019'°

Rusia, Federacian de

Potencial de exportacian

Exporacionas aciuales

Potencial sin explotar resianis

Canada

Potencial de exportackin 535m

Exportaciones actuales S 454 4k

Potencial in explotar restante 550m

o " .,
Chile
9
Potencial de exportacién
Erportaciones actuales
° Potencial sin explotar restante

Faises Bajos

Potencial de exportacién 515.2m

Exportacionss actuales £1323m

Potencial sin explotar restants §1.9m
Francia

ﬁ, Argentina
-

Potencial de exportacidn 565m

L
Lo
(&

Exportaciones actuales

Potencial sin explotar restante S563m

Potencial de exportacion 54.2m
Exportacionss aciuakes 201
5 k Potencial sin explotar restants $2.2m

Fuente: Trademap 2020

Paises Bajos es nuestro
principal pais destino

cubriendo su potencial al
87.8% (actualmente se exporta

USS 13.3 millones).

Los mercados con mayor
potencial para las exportaciones
de Manteca, grasa y aceite de
cacao son: Paises Bajos,
Indonesia y Costa de Marfil.

Paises Bajos presenta la mayor
diferencia entre las exportaciones
posibles y actuales, lo que

implica que se pueden realizar
exportaciones adicionales por un
valor de USS 1.9 millones.
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