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*1. Barreras de proteccion
de la industria local.

*2. Barrera de falta de
moneda convertible.

*3. Barrera de normas
tecnicas.
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3. Normas
Tecnicas

Dumping cambiario (Exchange dumping)

e Se devalta la moneda del pais exportador

Dumping oculto (concealed dumping)

* Precios iguales para el mercado interno y externo.

Dumping ecologico

Proteccion al medio ambiente
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Permiso de importacion (se
necesita autorizacion)

Normas de origen (Indice de
contenido local)

Normas sanitarias y
fitosanitarias (proteger la vida
y la salud humana, animal y
vegetal)
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- POR PARTE DEL EXPORTADOR
* Falta de cultura exportadora

+ Escasa estructura interna

- POR PARTE DEL PAIS EXPORTADOR
- Sistema poco competitivo

* Exceso de regulacion

* Falta de imagen adecuada del pais
* Politicas cambiarias

+ Costos financieros

* Inestabilidad economica




* POR PARTE DEL IMPORTADOR

UNIVERSIDAD .
U v I DEL VALLE - Falta de profesionalismo
DE TOLUCA . -

Falta de estructura administrativa

- POR PARTE DEL PAIS IMPORTADOR
- Diferencias culturales

* Impuestos

* Normas técnicas

* Localizacion geografica

* Exceso de regulacion

* Politica cambiaria

* Presencia de competidores locales
 Costos financieros

 Presion de sindicatos (cultura laboral)
* Inestabilidad economica

* Leyes sanitarias

* Proteccionismo

+ Subsidios

* Embargo
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* Enviar
maniquies sin
cabezaa
algunos paises
arabes

e Enviar

productos de
determinadas
dimensiones a
Estados
Unidos

¢ Enviar de otras

dimensiones a
Japén

e Tener
presente
niveles de
humedady de
temperatura

* Enelcasode
muebles

* Paises y/o
consumidores
que exigen
empaques
reciclables, lo
cual exige
cambiar de
empaque
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7. Calidad en el
manejo de la
informacion

2. Innovacion

5.
Diferenciacion

4. Creatividad
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9. Inversion en
la marca

14. Seleccion
de socios

11.
Participacion
en ferias
internacionales

12. Logistica
competitiva
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16.
Comunicacion
sobre cultura

21.
Relocalizacion
dela
produccioy

19. CapaciaIk

de los
tomadores de
decisiones

18. Audacia en
el mercado




UNIVERSIDAD
DEL VALLE
DE TOLUCA

28. Monitoreo
permanente de

mercados y
gestion

23. Constante
benchmarking
internacional

26. Redes
sociales

25. Alianzas
estratégicas




